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پسته  بازار  فعلي  شرايط  بحث  به  سوال  نخستين 
ايران و دلايل اين وضعيت اختصاص يافته است. 

از  جهان  در  كشاورزي  از محصولات  يك  هيچ  حاضر  حال  در 
قدرت  از  بين‌المللي  اقتصادي  ركود  نيست.  برخوردار  خوبي  وضعيت 
خريد مردم جهان كاسته و در نتيجه اين وضعيت روي ميزان خريد 
پسته نيز كه محصولي لوكس به شمار مي‌آيد تاثير گذاشته است. البته 
مشكلات بازار جهاني پسته ايران از مسايل ديگري نيز ناشي مي‌شود 
كه بي‌توجهي به نيازهاي صادراتي آن از سوي دولت و منابع بانكي 

يكي از مهمترين آنها است.
 حتما اطلاع داريد كه در چند سال اخير بانك‌هاي داخلي از دادن 
اعتبار براي خريد تضميني محصول توليدكنندگان به بهانه‌هاي مختلف 
امتناع كردند و در نتيجه شركت تعاوني توليدكنندگان پسته رفسنجان 
كه نبض بازار جهاني را در اختيار داشت به تدريج به حاشيه رانده شد 
و نتوانست تدابير مديريتي و هدايت امور قيمت‌گذاري پسته در سطح 
جهان را ادامه بدهد. جالب‌تر اين كه در حالي كه آمريكا يك متولي 
رقيب  ايران يك  در  دارد  پسته  قيمت‌گذاري  و هدايت  تصميم‌گيري 
هم براي تعاوني پسته رفسنجان تراشيده شد تا موازيك‌اري به ضرر 

كشاورزان تمام شود.
شهريور،  اواخر  در  هميشه  مانند  نتوانست  حتي  تعاوني‌  امسال   

مجمع عمومي عادي خود را كه در آن، قيمت خريد پسته معين مي‌شد 
برگزار كند. در نتيجه كنترل بازار جهاني از دست ايران خارج شد و به 
دست توليدكنندگاني افتاد كه در انتظار فرصت نشسته بودند و آمريكا 
كه مهمترين آنها بود توانست حتي در بازار سنتي ايران در اروپا نيز 
تحقيقات  با  آمريكا  البته  نبود.  كه شايسته‌اش  آورد  به دست  نفوذي 
مناسب و حمايت از توليدكنندگان كشورش باعث بهبود كمي توليد و 

كاهش هزينه توليد شده مثلا برداشت پسته را مكانيزه كرده است. 
كانون  عنوان  به  همواره  كرمان  و  رفسنجان  منطقه 
پسته ايران در جهان شناخته شده است، در حالي كه امروز 
در بسياري از نقاط كويري ايران پسته توليد مي‌شود. آيا 
محصول استان كرمان به ويژه باغات رفسنجان امتيازي 

نسبت به ساير نقاط دارد؟ 
توسعه دامنه كشت پسته به مناطق ديگر كه امروز به بيش از 14 
استان هم رسيده است، در پي شور و شوقي اتفاق افتاد كه كشت و 

برداشت پسته در باغداران نقاط مختلف كشورمان برانگيخت. 
بهتر است بدانيد كه پيش از تاسيس شركت تعاوني توليدكنندگان 
پسته رفسنجان چنين شوقي حتي در استان كرمان و رفسنجان هم 
از منافع محصول  باغداران پسته نمي‌توانستند  وجود نداشت چرا كه 
خود بهره‌مند شوند. تعاوني به آنان امكان داد كه براي نخستين بار وارد 

پسته، غريب اما... 
پسته شاه‌ميوه معروف و معرف نام ايران بزرگ 
است. ارزشمندترين تحفه خوراكي در ديد و بازديد 
و ملاقات‌هاي مقامات عالي كشورمان با همسايگان 

خارجي خود است. 
قرن‌ها است كه سفير ايران و گرم‌كننده مراسم 
است.  غيررسمي  و  رسمي  تشريفات  و  پذيرايي 
ارز‌آوري و اشتغال‌زايي و گردش امور اقتصادي آن 
مي‌تواند و بايد كه موجبات ارتقاء جايگاه اقتصادي 

ايران شود. 
پسته اصلا محصولي از ايران است و هيچ گونه 
كتاب‌هاي  و  دايره‌المعارف‌ها  در  معارضي  و  مدعي 

مرجع ندارد. 
با اين همه چرا مدت‌ها است اين طلاي سبز، 
بي‌توجهي  مورد  و سرمايه‌ساز  كارآفرين  زندگي‌زا، 
رقيب  حال  در  دايما  دنيا  چرا  است.  گرفته  قرار 
خود  در  حتي  و  است  ايران  پسته  براي  تراشيدن 
مي‌شود  تراشيده  تعاوني  براي  رقيب  هم  ايران 
چرا  شود.  تمام  كشاورز  ضرر  به  موازي‌‌كاري  تا 
مختلف  در عرصه‌هاي  كه  بي‌ادعاي كشور  مديران 
صنعت پسته )باغداري، خدمات توليد، بسته‌بندي، 
بازاريابي، فروش، صادرات و تبديل آن به كالاها و 
مي‌كنند  فعاليت  هموطنان(  نياز  مورد  دستگاه‌هاي 
رويه  اين  بهبود  براي  را  خود  نظرات  نمي‌توانند 
مسوول  نهادهاي  و  بانك‌ها  دولت،  و  كنند  مطرح 
نمايند. راستي تكليف حدود 3  آنها بهره‌برداري  از 
از طريق كاشت، برداشت محصول  نفر كه  ميليون 

چه  مي‌كنند  زندگي  به‌آن  وابسته  خدمات  و  پسته 
خواهد شد. 

ماهنامه دام، كشت و صنعت با توجه به مسايل 
فوق، گفت‌وگويي اختصاصي با آقاي علي صفريان از 
مديران جوان كشور در صنعت باسابقه پسته انجام 

داده است. 
آقاي علي صفريان دانش‌آموخته رشته مديريت 
بازرگاني  تجربه  سال   8 حدود  و  است  بازرگاني 
و  فني  امور  در  است  زماني  دير  را  بازاريابي خود  و 
وي  است،  بسته  كار  به  پسته  توليد  و  كارشناسي 
از  جهاني،  بازارهاي  بررسي  با  رابطه  در  همچنين 
چند كشور جهان ديدار و با تجار آن كشورها مذاكره 
از شاخصه‌هاي مهم يك  اين خود  كه  داشته است 

مدير موفق است. 
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بازارهاي جهاني شوند. 
در آن زمان توليد پسته به زحمت به 30 هزار تن در سال مي‌رسيد 
و صادرات آن نيز چيزي كمتر از 10 هزار تن بود. در حالي كه تعاوني 
توانست با ترغيب توليدكنندگان و اطمينان دادن به آنها، كه عوامل 
واسطه را از تجارت پسته كنار خواهد گذاشت سطح باغات را به بيش 
از 400 هزار هكتار برساند كه بيشتر آنها هم در استان كرمان و منطقه 

رفسنجان احداث شد. 
در نتيجه محصول پسته نيز ده برابر شد و به حدود 300 هزار تن 
رسيد و شركت تعاوني را به بزرگترين توليدكننده و صادركننده محصول 
پسته تبديل كرد زيرا 5 الي 7 كيلوگرم پسته به اندازه يك بشكه نفت 

قيمت دارد. 
آن  فرق  و  رفسنجان  و  كرمان  منطقه  پسته  كيفيت  مورد  در 
از  پسته كشور  باغات  بايد گفت كه همه  استان‌ها  با محصول ساير 
نهال‌هايي استفاده كرده‌اند كه در كرمان و رفسنجان توليد شده است. 
بنابراين ميان كيفيت محصول تفاوت ماهوي مشخصي وجود ندارد 
اگر چه منطقه كرمان هميشه بهترين موقعيت را براي توليد محصول 
مرغوب همچنان در اختيار خود نگه داشته است و به همين دليل به 
نظر مي‌رسد تلاش دولت در تامين آب بيشتر براي اراضي رها شده 
رفسنجان و كرمان و تحقيق براي كاهش مصرف آب در باغات پسته 

اين منطقه بهتر از توسعه باغات به همه استان‌ها است. 
قيمت تمام‌شده پسته در ايران چقدر است و آيا قابل 

رقابت با ساير كشورها است؟ 
برخلاف تصور عمومي قيمت تمام‌شده محصول پسته در ايران 
بسيار بالاتر از كشورهاي ديگر به خصوص آمريكا است و تنها دليلي 
بيشتر  را  ايران  پسته  جهاني،  مصرفك‌نندگان  مي‌شود  موجب  كه 

بپسندند كيفيت آن است. 
هيچ  به  طعم  هم  و  شكلي  نظر  از  هم  آمريكا  پسته  محصول 
عنوان قابل مقايسه با پسته ايران نيست و مي‌بينيم كه هيچ يك از 
مصرفك‌نندگان نيز روي آمريكايي بودن محصول خود تبليغ نميك‌نند 
و بيشتر به پسته ايران مي‌بالند. قيمت پسته ايران گران تمام مي‌شود 
چرا كه دولت هم كمك‌هاي خود را از اين بخش دريغ كرده و حتي 
اعتبارات مالي را نيز با نرخ تجاري در اختيار تعاوني توليدكنندگان پسته 

قرار مي‌دهد. 
از  است  نتوانسته  تعاوني  اخير  دهه  دو  در  كه  ميك‌نم  يادآوري 

مزيت وام‌هاي بي‌بهره كه در قانون تعاون براي اين 
بنگاه‌ها در نظر گرفته بهره‌مند شود در نتيجه ميلياردها 
به عنوان بهره به سيستم  از درآمد پستهك‌اران  ريال 

بانكي پرداخت شده است.
آمريكايي  پستهك‌اران  كه  است  حالي  در  اين   
بهره  بدون  وام‌هاي  جمله  از  و  مزيت‌ها  انواع  از 
شده  تمام  قيمت  مي‌توانند  و  ميك‌نند  استفاده  ارزان 
محصول خود را در سطح قابل رقابتي نگه دارند. متاسفانه دولت حتي 
مابه‌التفاوت نرخ ارز به ميزان 50 تومان در هر هكتار را به صادركننده 

پرداخت نميك‌ند. 
تصميم‌ساز،  مسوول  سازمان‌هاي  از  انتظاري  چه 
تصميم‌گير و مجري داريد تا پسته جايگاه شايسته خود 

را بازيابد؟ 
تحت  را  متعددي  كشاورزي  محصولات  دولت  حاضر  حال  در 
تضمين خريد خود قرار داده و اعتبارات كلاني را براي خريد و جمع‌آوري 
آنها هزينه ميك‌ند كه در اكثر موارد غيرقابل برگشت هستند در حالي كه 
به جمع‌آوري محصول پسته نه تنها كمكي نميك‌ند بلكه حتي از دادن 

اعتبارات با بهره نيز خودداري ميك‌ند. 
يعني دست سيستم بانكي را مي‌بندد تا به بهانه‌هاي مختلف از 
دادن اعتبار براي خريد پسته خودداري كنند. بنابراين تنها انتظاري كه 
وجود دارد اين است كه دولت جايگاه واقعي صنعت پسته را درك كند و 
فراموش نكنيم كه باغداران پسته، بالاترين سهم را در صاردات غيرنفتي 
و صادرات محصولات كشاورزي دارند، پس به همان اندازه مستحق 
كمك و همراهي هستند. علاوه بر اين در صورتي كه تعاوني بتواند 
از اعتبارات بدون ‌بهره مانند همه تعاوني‌هاي ديگر بهره‌مند شود ديگر 

حتي به كمك دولت هم نيازي نيست.
 دولت اگر به بانك‌ها دستور دهد كه بهره‌هاي پرداختي تعاوني در 
طول اين دو دهه را به اعضاء تعاوني باز پس دهند ديگر هيچ بدهي 
بانكي در پرونده تعاوني باقي نخواهد ماند تا بهانه‌اي به دست بانك‌ها 
بدهد كه از دادن اعتبار به اين شركت بزرگ با بيش از 75 هزار عضو 

خودداري كنند. 
را  جهان  اول  مقام  پسته  نظر  از  ايران  كه  حالي  در 
دارد چه برنامه‌هايي موجب ركود بازار پسته ايران شده 

است؟ 
   به دلايل ركود پسته ايران در سوالات قبلي پاسخ گفته‌ام اما 
مشكل پسته هم بي‌شباهت به مشكل زعفران نيست. مي‌بينيد كه در 
آن جا نيز با وجود اين كه مزيت اول جهاني را داريم به دليل فعاليت 
عوامل واسطه و صدور بي‌رويه و غيراستاندارد آن، دچار ركود شده و 
مصلحت توليدكنندگان فداي منفعت گروهي سوادگر متفرقه مي‌شود.

 البته در مورد پسته در حالي كه به عوامل متفرقه اجازه صادرات 
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داده شده است كه محصول صادراتي تعاوني بايد به تاييد استانداردهاي 
اروپايي برسد و براي رسيدن به سطح اين استانداردها تعاوني ميلياردها 
اعتبار براي ساخت سيلوها، انبارها و سيستم‌هاي جمع‌آوري و نگهداري 
و فرآوري و ميلياردها اعتبار ديگر براي خريد تجهيزات  درجه‌بندي، 
بسته‌بندي و كاهش امكان آلودگي محصول به سم آفلاتوكسين هزينه 
ميك‌ند و اين هزينه‌ها طبعا قيمت تمام‌شده محصول پسته را بالاتر 
مي‌برد. از سوي ديگر تعاوني از زمان تاسيس يك شركت غيرانتفاعي 
مانده و سود حاصله از عملكرد خود را نيز ميان اعضاي تعاوني تقسيم 

كرده است. 
بنابراين بدون دسترسي به اعتبارات ارزان و مناسب بانكي قادر به 
ادامه فعاليت و حفظ تسلط خود بر بازارهاي داخلي و بين‌المللي پسته 
نيست و من اميدوارم كه دولت اين هشدارها را جدي بگيرد و موانع 

فعاليت تعاوني را از پيش پاي توليدكنندگان پسته بردارد. 
راهكارهاي پيشنهادي براي بهبود وضعيت بازار پسته 

ايران ارايه مي‌دهيد كه قابل اجرا باشد؟ 
راهكار اصلي و اثرگذار خاتمه دادن به بحران پسته و خروج از وضعيت 
ركود فعلي، استفاده از مدل‌هاي به روز و امتحان پس داده جهاني در زمينه 

مديريت توليد و فروش پسته مي‌باشد. به عنوان مثال در كشور آمريكا، 
تنها يك شركت به صورت مستقل متولي تصميم‌گيري در بخش توليد 
و فروش پسته فعال است كه سياست‌هاي كلي را در جهت توليد هر چه 

بيشتر و حمايت از توليد و فروش در استانداردهاي بالاتر به عهده دارد.
 به نظر مي‌رسد سپردن امر مديريت و تصميم‌گيري در بخش توليد 
و فروش پسته به يك شركت يا مجموعه كه داراي سابقه در اين زمينه 
باشد بتواند با استفاده از تجارب به دست آمده و نظرات كارشناسي باعث 
اصلاح سياست‌گذاري در اين صنعت و در نهايت برون‌رفت از حالت ركود 
كنوني كه بر بازار پسته ايران سايه افكنده است بشود. شركت تعاوني 
پسته با داشتن سابقه طولاني در اين زمينه مي‌تواند متولي خوبي براي 
پياده كردن اين امر گردد و اين نيز محقق نخواهد شد مگر با حمايت و 

پشتيباني همه‌جانبه دولت. 
پيشنهاد ديگر اين است كه دولت اجازه دهد تعاوني باتوجه به تجربه 
سابق خود در امر واردات خودروهاي وارداتي مورد نياز بازار ايران به عنوان 
جايزه صادراتي بتواند با سود گمركي 30 الي 50 درصد، ماشين وارد كنند 
تا اين چرخه موجب گردش ارز و سود مطلوب براي تعاوني و اعضاء آن 

شود و كاهش سود ناشي از نوسانات بازار جبران شود. 

در راستاي سياس��ت‌هاي برنامه‌ريزي شده در بخش توسعه سلامت 
كش��ور دومين جش��نواره دنياي تغذيه، سلامت كودكان و نمايشگاه 
تخصصي س��الم با همكاري و نظارت وزارتخانه‌هاي بهداشت درمان 
و آموزش پزش��كي، آموزش و پرورش، دانشگاه علوم پزشكي ايران، 
شهرداري تهران ش��ركت‌نما طرح خاورميانه و ساير دست‌‌اندركاران 
مرتبط در اين حوزه، با هدف اش��اعه فرهنگ توليد و مصرف غذاي 
س��الم و استاندارد، و با شعار غذاي سالم، جامعه‌ سالم، محور توسعه 
پايدار از تاريخ 3 لغايت 6 آذر 1388 در مركز آفرينش‌هاي فرهنگي، 

هنري كودكان تهران »حجاب« برگزار شد. 
اي��ن رويداد ملي ك��ه در دو بخش جش��نواره فرهنگ��ي و هنري و 
نمايشگاه تخصصي غذاي سالم و با حضور توليدكنندگان محصولات 
غذايي س��الم و اس��تاندارد برگ��زار گرديد بر آن بود ت��ا در دومين 
س��ال برپايي خود، به معرفي الگوهاي صحي��ح تغذيه در كودكان و 

مصرف‌كنندگان بپردازد. حضور توليدكنندگان صنايع غذايي س��الم 
كش��ور در اين نمايشگاه و معرفي و تقدير از واحدهاي برتر، از ديگر 

برنامه‌هاي اين نمايشگاه بود. 
در اين جش��نواره 60 واح��د توليدي و خدماتي مرتب��ط با تغذيه و 
س�المت كودكان آخرين توليدات و دستاوردهاي خود را در معرض 

ديد عموم گذاشتند. 
براساس هماهنگي به عمل آمده با سازمان آموزش و پرورش تهران، 
در طول برگ��زاري اين رويداد حدود 100 واحد آموزش��ي در كليه 
سطوح از اين جشنواره و نمايشگاه بازديد كردند، اين در حالي است 
كه پايگاه اطلاع‌رساني آنفلوآنزاي نوع A  نيز همزمان به نحوه مقابله 

و پيشگيري اين بيماري مي‌پرداخت.
در مراس��م افتتاحيه اين نمايش��گاه از واحدهاي فع��ال و نمونه نيز 

تقدير به عمل آمد. 

گزارش برگزاري دومين جشنواره دنياي تغذيه، 
سلامت كودكان و نمايشگاه تخصصي غذاي سالم 
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