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تبليغ شيلات  منفي و ضد  اثرات  تلخ   هنوز خاطره 
و شعارهاي باارزش آن در سريال »باغ مظفر« در اذهان 
ميليوني   200 هنگفت  سرمايه‌گذاري  كه  مانده  باقي 
براي  استهزاگونه و سخيف  تنها رهاوردي  شيلات وقت، 

آن به همراه داشت. 
بيستم دي ماه سال جاري نيز هنگامي كه تيم ملي 
فوتبال ايران براي ديدار دوستانه با چين وارد زمين شد، بار 
ديگر نامي از يك فرآورده‌ غذايي در برنامه‌اي پرمخاطب 
برروي  هم  آن  و  ملي-  فوتبال  مستقيم  پخش  يعني   -

پيراهن تيم ملي فوتبال نقش بست. 
از همان ابتدا جنجال پيرامون موضوع اسپانسر شدن 
زرماكارون براي تيم ملي فوتبال قابل پيش‌بيني بود. يعني 
شروع  روز  آن  فرداي  از  روزنامه‌ها  بخصوص  و  رسانه‌ها 
سرويس‌هاي  خبرنگاران  و  نمودند  واقعه  اين  تحليل  به 
ورزشي در به در نظرات مسوولان و صاحب‌نظران ورزشي 

را در اين خصوص گرفتند. 
نخستين  آن«  مقدس  پيراهن  و  ملي  تيم  »شان 
در  و  مي‌پرسيد  آنان  از  خبرنگاري  هر  كه  بود  موضوعي 
اين ميان آنچه در حفظ شان تيم ملي از سوي مسوولان 
ورزشي بيان شد، باعث شد كه شان زرماكارون و بلكه كل 
صنايع ماكاروني و صنايع غذايي كشور زير سوال برود، تا 
بار ديگر به اين حقيقت تلخ برسيم كه جامعه هنوز پذيراي 
كه  ماكاروني-  صنعت  بخصوص  و  غذايي  صنايع  قبول 
كيفيت  حوزه  در  اخير  سال‌هاي  در  چشمگيري  پيشرفت 
نيز  اين  از  پيش  نمي‌باشد؛ چرا كه  است-  داشته  تنوع  و 
تيم ملي با برند شركت‌هاي صنعتي در مسابقات مختلف 

دوستانه و نيمه رسمي حضور يافته بود و هيچ گونه حرف 
و حديثي در ميان نبود. 

از سوي  ناخواسته  تحقير،  موج  كه  است  چنين  اين 
مسوولان ورزشي دامن صنعت ماكاروني و زرماكارون و 

در مقياس بزرگتر صنعت غذا را مي‌گيرد. 
علي كفاشيان، رييس فدراسيون فوتبال در گفت‌وگو 
با سرمايه در خصوص اسپانسر شدن شركت‌هاي غذايي 
نيست.  معلوم  »هنوز  مي‌گويد:  خنده  با  زرماكارون  نظير 
با  ماكاروني  بالاخره  خنده[  ]با  كنيم  سس  تبليغ  شايد 

گوشت نياز به سس دارد ]دوباره مي‌خندد[« 
علنا  فوتبال  فدراسيون  رييس  نايب  تاج،‌  مهدي 
زرماكارون را مورد تحقير قرار داده و در گفت‌وگو با فارس 
مي‌گويد:‌ »قبول دارم زرماكارون در شان تيم ملي نيست، 

اما يك منبع درآمدزايي است«. 
اما محمدتقي خزايي، رييس صندوق حمايت از قهرمانان 
و پيشكسوتان ورزشي نيز در مقام حمايت از اسپانسر شدن 
زرماكارون، با حقير كردن نام صنعت ماكاروني گفت: »با 
وجود انتقادهايي كه شد، هنوز هم معتقدم كه اين شركت 
از بزرگترين كارخانجات ماكاروني است؛ اما چون ماكاروني 
غذايي است كه قشر متوسط جامعه بيشتر و متمولان كمتر 

از آن استفاده مي‌كنند، اعتراض مي‌كنند«. 
در همين زمينه رييس فدراسيون فوتبال رقم دريافتي 
تومان  ميليون   60 همشهري  به  را  زرماكارون  شركت  از 
فدراسيون  داشتيم.  واقعا مشكل  اعلام كرده و گفت: »ما 
سويي  از  دارد.  قرار  نامناسبي  وضعيت  در  مالي  لحاظ  از 
نوعي  به  ملي  تيم  تداركاتي  اردوهاي  و  مسابقات  هزینه 

تحقير صنعت غذا با اشتباه استراتژيك زرماكارون در تبليغات

نایب رییس فدراسیون فوتبال :
 قبول دارم زرماكارون در شان تيم ملي نيست 

بايد تامين شود و ما نمي‌توانيم دست روي دست بگذاريم. 
علي كفاشيان تاكيد كرده كه انتقادات را مي‌پذيریم و تلاش 

مي‌كنيم يك حامي مالي در شان تيم ملي پيدا كنيم.« 
و اما:

سعي  فارس  با  گفت‌وگو  در  زرماكارون  عامل  مدير 
از  كرده آب رفته را به جوي بازگرداند و گفته است: كه 
بسته  نقش  زرماكارون  نام  ملي  تيم  پيراهن  روي  اينكه 
از  خوشحالي  ابراز  با  اميني  محسن  مي‌كنيم.  افتخار 
هزينه‌اي كه براي تيم ملي كرده در اظهارنظري منحصر 
به فرد ابراز كرد: زرماكارون كمتر از مرسدس بنز نيست. 

اما واقعيت اين است كه آب رفته به جوي بازنمي‌گردد 
و هر چند به طور مقطعي زرماكارون با هزينه‌اي 60 ميليوني 
سرزبان‌ها بيفتد؛ اما به طور حتم عدم مطالعه‌ي آسيب‌شناسانه 
و جامع‌ بر روي تبليغات، ضرري جبران‌ناپذير بر پيكره يك 
معتقدند  ارتباطات  علوم  كارشناسان  وارد مي‌سازد.  صنعت 
مشاوره‌هاي ناآگاهانه و هزينه‌هاي غيركارشناسانه در امور 
را  تبليغات موجبات چنين ضدتبليغ‌هايي  و  روابط عمومي 
عظيم  كارخانجات  ديگر  كه  آن  حال  و  مي‌سازد  فراهم 
ماكاروني نظير تك‌ماكارون، رشد، مانا و... با بهره‌گيري از 
روش‌هاي به روز تبليغاتي و ارتباطي و مشاورين متخصصين 
اما  برداشته  گام  صحيح  مسير  در  همواره  تبليغات،  امور 
اين ضدتبليغ سهيم شده‌اند. چه خوب  در ضرر  ناخواسته 
بود كه صنعت ماكاروني كه پس از نان و برنج، قوت غالب 
مردم نام گرفته است، قرباني اين تجربه‌ي ناميمون نمي‌شد 
و مدام از آن با عنوان »دور از شان تيم ملي فوتبال« ياد 
نمي‌شد. در اين خصوص منتظر نظرات خوانندگان هستيم. 

با قرار گرفتن نام 
زرماكارون بر روي 

پيراهن تيم ملي 
فوتبال، موج تحقير، 

خواسته يا ناخواسته از 
سوي مسوولان ورزشي 
دامن صنف ماكاروني 

و در مقياس بزرگتر 
صنعت غذا را گرفت


