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در  که  مطبوعاتی  کنفرانس  در  مناسبت  همين  به 
كل  مدير  شافعی‌نیا،  مهندس  با  تجارت  توسعه  سازمان 
توسعه بازار وزارت جهاد كشاورزي، دکتر ضغيمي، معاون 
دکتر  و  تجارت  توسعه  سازمان  بازار  تنظيم  و  بازاريابي 
كشور  غذايي  متخصصان  انجمن  عامل  مدير  حسینی، 
در  حلال  برند  و  تجارت  توسعه  راهبردهاي  شد،  برگزار 

كشورمان بررسي گرديد. 
کشورهای  حتی   : گفت  مراسم  این  در  نیا  شافعی 
غیراسلامی نیز خواهان محصولاتی با برند حلال هستند.

در این کنفرانس دکتر ضيغمي با بیان اینکه حرکت 
بهداشت  و  امنیت  مستوجب  توسعه  سمت  به  کشورها 
بیشتر می‌شود و این عامل در صنعت غذا نیز بیشتر است 
گفت: در همین رابطه برند حلال نه تنها توجه مسلمانان را 
به خود اختصاص داده بلکه به عنوان نشانی برای سلامت 

غذا نیز برای غیرمسمانان مدنظر قرار می‌گیرد.
معاون بازاريابي و تنظيم بازار سازمان توسعه تجارت 
کشورهای  به  محدود  حلال  محصولات  بازار  افزود: 
در  اتاق مشترک کشورهای اسلامی که  نیست.  اسلامی 
مشترک  حلال  برند  یک  تا  دارد  قصد  است  فعال  ایران 

را پشتیبانی کند.
ایران به عنوان کشوری که 100  وي تصريح كرد: 
بازار  این  در  باید  تولید می‌کند،  درصد محصولات حلال 
مهم پیشگام باشد و برای پوشش هر چه بیشتر این مساله، 
نمایشگاه نقش مهمی را می‌تواند داشته باشد و امیداوریم 
دايمی  تقویم  در  برند حلال  با  مرتبط  نمایشگاه‌های  که 

قرار گیرند.
معاون بازاريابي و تنظيم روابط تجاري سازمان توسعه 
تجارت در کنفرانس مطبوعاتي غذاي حلال گفت: سازمان 

توسعه تجارت به شرکتهاي توليدکننده محصولات غذايي 
که در بسته‌بندي صادراتي خود از آرم حلال استفاده کنند، 

مشوق صادراتي پرداخت خواهد کرد.
غذاي  برندسازي  طرح  افزود:  ضيغمي  محمدعلي 
حلال با هماهنگي سازمان کنفرانس کشورهاي اسلامي 
در ايران آغاز شده و با رايزنيهاي گسترده در اتاق مشترک 
کشورهاي اسلامي در ايران، براي دستيابي به برند واحد 

در دست انجام است.
محصولات  تمامي  که  این  با  کرد:  خاطرنشان  وي 
غذايي توليدي کشور صددرصد حلال و حليت آن براي همه 
مصرف‌کنندگان داخلي روشن است، اما برند حلال با پشتوانه 

بهداشتي و سلامتي نمادي از کيفيت برتر خواهد بود.
از  برخي  حاضر  زمان  در  کرد:  تصريح  ضيغمي 
محصولات ايراني با برند حلال به کشور مالزي و دیگر 

کشورهای اسلامي صادر مي‌شود.
همچنين مديرعامل انجمن متخصصان صنايع غذايي 
کشور امروز در جمع خبرنگاران گفت: 10 کشور خارجي 
اندونزي،  متحده،  امارات  مالزي،  هند،  اسپانيا،  شامل 
 150 و  عراق  و  تاجيکستان  افغانستان،  تايلند،  بحرين، 
محصولات  بين‌المللي  نمايشگاه  اولين  در  داخلي  شركت 
صنايع غذايي ايران که از7 تا 13 اسفندماه در محل دايمي 
حضور  مي‌شود،  برگزار  تهران  بين‌المللي  نمايشگاه‌هاي 
نمايشگاه  برگزاري  زمان  تا  تعداد  اين  كه  يافت  خواهند 

قطعا افزايش مي‌يابد. 
از  ايران پس  اينكه  به  اشاره  با  سيد محمد حسيني 
مالزي و امارات متحده عربي سومين كشور برگزاركننده 
حلال  غذاي  توزيع  بحث  افزود:  است،  حلال  نمايشگاه 

از 7 تا 13 اسفندماه سال جاري برگزار مي‌شود 

نمايشگاه حلال، فرصتي استثنايي براي شكوفايي صنعت غذا

 1/5 از  بيش  به حضور  توجه  با  جهان  در  امروزه  غذايي حلال،  تجارت محصولات 
با  كشورمان  شك  بدون  و  است  شده  برخوردار  ويژه‌اي  اهميت  از  مسلمان  ميليارد 
محصولات  زمينه  در  اخير  سال‌هاي  در  كه  پيشرفت‌هايي  و  اسلامي  و  تاريخي  پيشينه 
غذايي نايل گرديده است، يكي از نقاط عطف توليد و صادرات اين محصولات در جهان 
است. به عبارتي برند حلال اكنون به فرصتي استثنايي در جهان صنعت غذا تبديل شده 
طالب  و...  انگليس  چين،  نظير  اقتصاد  دنياي  در  فرصت‌طلب  غيراسلامي  كشورهاي  كه 

سرمايه‌گذاري‌هاي عظيمي در خصوص آن هستند. 
 13 تا   7 از  كه  غذاي حلال  بين‌المللي  نمايشگاه  نخستين  برگزاري  روي  همين  به 
اسفندماه جاري در محل دايمي نمايشگاه بين‌المللي تهران داير مي‌گردد، مي‌تواند نقطه 

آغازي درخشان بر معطوف شدن نگاه بازارهاي جهاني به غذاي حلال در ايران باشد. 
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با برند آن که از سال 1997 توسط کشور مالزي آغاز شد، به منظور 
و  مسلمان  کشورهاي  به  ايران  غذايي  محصولات  صادرات  توسعه 

غيرمسلمان در ايران نيز آغاز به کار کرد.
وي تصريح کرد: برندسازي براي غذاي حلال که نماد کيفيت 
و سلامت محصولات غذايي است، از سال 1385 در کشور آغاز شده 
و تلاش براي دستيابي به يک برند واحد توسط موسسه استاندارد در 

حال انجام است.
دکتر حسینی با حیاتی خواندن برند حلال برای محصولات غذایی 
برند  ایران  اتاق  از  یا  داخلی  شرکت‌های  گفت،  اسلامی  کشورهای 
می‌گیرند و یا اینکه آن را خودشان بر روی محصولاتشان می‌زنند اما 
چون برند گرفتن از اتاق ایران سبب پرداخت هزینه‌های نسبتا زیادی 
برای آنها می‌شود، تمایل چندانی برای گرفتن آن از اتاق ایران ندارند. 
آرم برند حلال برگرفته از سیب است که بنده به عنوان استاد دانشگاه 
امیرکبیر آن را بهترین میوه برای حفظ سلامتی و نشاط انسان می‌دانم. 
حلال نیز یک کلمه اسلامی است که هیچ مشکل و یا اختلافی از نظر 

ایرانی یا عربی بودن ایجاد نمی‌کند.
بازار  توسعه  كل  مدير  شافعی‌نیا،  مهندس  نشست  این  ادامه  در 
غذای  موضوع  اقتصادی  نظر  نقطه  از  گفت:  كشاورزي  جهاد  وزارت 
حلال می‌تواند رشد بسیار سریعی داشته باشد و اگر این مساله بهتر 
و  کشاورزی  در  نیز  بالاتری  بهره‌وری  با  بهتر  محصول  شود،  تبیین 
گسترش  سمت  به  منظر  این  از  باید  که  داشت  خواهیم  غذا  صنعت 

غذای حلال پیش برویم.
 وي افزود: برند حلال فقط یک آرم نیست بلکه باید برند حلال 
افراد  زمینه  این  در  باشد.  داشته  را  مشخصی  ممیزی  و  پروسه  یک 
متخصص و علمی باید باشند و برند حلال از لحاظ پشتوانه ملی باید 

محکم باشد.
شافعي‌نيا سپس گفت: در ضمن کار ممیزی انجام شده در این 
سال   در  که  گردد  انجام  مشخص  نظام‌نامه  یک  توسط  باید  رابطه 

1387 در مالزی این عنوان بررسی شد. 
وي در ادامه گفت: برند حلال توجه خیلی از محافل را به خود 
اختصاص داده و تا آن جا پیش رفته که حتی کشورهای غیراسلامی 

نیز خواهان محصولاتی با برند حلال هستند.

 قاعدتا در همه‌ي جاي آفريقا شرايط كشاورزي مناسب نيست و در بعضي مناطق كه 
به مناطق حاره‌اي يا چهار فصل معروف هستند، شرايط مساعدتر است. در اين زمين‌ها، 
هم آب فراوان وجود دارد و هم خاك مستعد براي كشاورزي. البته بعضي از مناطق به 
علت بارندگي زياد خاكشان مورد تاييد نيست. يكي ديگر از عوامل مثبت پايين بودن هزينه 
توليد كالا، كم بودن نرخ نيروي انساني است كه يكي از پرهزينه‌ترين بخش‌ها مي‌باشد. 
)يك پنجم هزينه در ايران( با توجه به اينكه تنها در بخش كوچكي از مناطق جنوبي 
كشورمان قادر به توليد محصولات مناطق حاره‌اي هستيم و عمدتا در زمينه اين گونه 
محصولات واردكننده مي‌باشيم، مي‌توان با سرمايه‌گذاري در اين مناطق محصولات مورد 
نظر را توليد كرده و وارد كنيم؛ در اين صورت مي‌توان هم سود توليد، هم سود صادرات و 
هم سود واردات را برد. اگر این محصولات را برای ایران بخواهیم بهتر است ، با توجه به 
مساله گرانی، هزينه سوخت و حمل و نقل در آفریقا، اقتصادي‌تر است كشورهايي را كه 

ساحل دارند انتخاب كنيم بخصوص کشورهایی كه در شرق آفريقا قرار دارند. 
در حال حاضر سه ميليارد دلار بودجه براي سرمايه‌گذاري در آفريقا در نظر گرفته 
شده، اما يكي از مشكلات براي جذب اين اعتبارات، كه تاكنون بيش از 5 درصد اين 
اعتبارات از اول انقلاب تا کنون جذب نشده، علي‌رغم تاييد بازده اقتصادي از سوي 
به  كه  كارشناساني  مي‌باشد.  آنها  كارشناسان  و  بان‌كها  به  آنها  دادن  ارجاع  دولت، 
اندازه‌ي كافي اشراف به آفريقا و مسايل مربوط به آن ندارند و با توجه به بالا بودن 
ميزان تسهيلات ومشکلات شرايط نظارت، بهترين و ساده‌ترين راه براي کارشناسان 
بان‌كها، گرفتن وثيقه‌هاي سنگين است كه اكثر سرمايه‌گذاران مجریان طرحها آن را 
ندارند در نتيجه از ادامه راه منصرف مي‌شوند و به نوعي شركت‌هايي موفق به اخذ اين 
تسهيلات مي‌شوند كه تحت پوشش دولت باشند. در اين جا بانك به عنوان يك ابزار 
مورد استفاده قرار مي‌گيرد كه ابزار كارآمدي نيست و بهتر است دولت اصلاحاتي در این 
روش صورت دهد. در اتاق ايران طرحي پيشنهاد شده و در دست بررسي مي‌باشد و اميد 
به اجرا شدن آن داريم. در اين طرح يك شركت سرمايه‌گذاري در آفريقا ثبت مي‌شود 
كه 80 درصد آن را بخش خصوصي و 20 درصد آن را بخش دولتي به عنوان چشم و نماينده 
دولت تشكيل مي‌دهد و اعتبارات آفریقا از طریق این شرکت به پروژه ها تزریق می شود. در 
اين سيستم وقتي طرحي ارايه مي‌شود پس از آن كه تاييد شد، شركت سرمايه‌گذاري 
در اجراي آن مشاركت ميك‌ند. با اين كار شخصي را در داخل هيات مديره به عنوان 
اعتبارات در  باشد  پروژه مطلع گردد و مطمئن  از روند پيشروي  تا  قرار مي‌دهد  ناظر 
قسمت مربوطه سرمايه‌گذاري مي‌شود. در اين روند ديگر نيازي به وثيقه نيست و خود 
طرح حكم ضمانت دارد و در پايان مي‌توان پس از برگشت اعتبار اهدایی به پروژه مورد 
نظر به شرکت سرمایه گذاری آفریقا ، در صورت تمایل شریک تجاری یا همان طراح 

و متقاضی اعتبار می تواند سهام شرکت سرمایه گذاری را دریافت دارد.

ضرورت نگاه جدي به سرمايه‌گذاري 
در بخش كشاورزي آفريقا 
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